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Posicionamiento



Horizontal
La foto más común es la horizontal 
porque se parece a la manera en la 
que naturalmente vemos con los ojos, 
además de que genera una sensación 
de estabilidad y marca el énfasis en el 
horizonte.

Las fotos horizontales se usan mucho 
para paisajes porque abarcan mejor la 
escena.



Vertical
Para retratos, el más usado es
el formato vertical porque el cuerpo 
humano y la cara tiende a ser
alargados.



Planos
abiertos y cerrados



Planos abiertos si quieres dar información del lugar.

Planos cerrados para lograr fotos íntimas.



Planos abiertos



Planos cerrados



Redes sociales



Lo mejor es que las fotos sean directamente en vertical, teniendo en cuenta que 
el formato que se usa para publicar en Instagram no es el clásico formato vertical

Alternativamente, también puedes optar por cortar las fotos que has tomado 
horizontalmente pero es posible que el encuadre no sea óptimo.

IG Historias
1080x1920

Portada video
1080x1350

Imagen cuadrada
1080x1080

Imagen horizontal
1080x566











Detalles



• No recomendamos utilizar zoom de las cámaras
• Enfocar las zonas importantes o rostros
• Tener en cuentas las luces de lugar
• Buscar punto de apoyo para videos
• Movimiento pausado al momento de grabar

Otras recomendaciones



Recomendaciones
para enviar fotos.



Copywriting
¿Qué es?
En redes sociales, se llama copywriting o copy al texto 
que acompaña una publicación del feed (espacio de la 
página/perfil en el que las publicaciones quedan fijas).

Un copy busca contar lo que nuestro proyecto/evento 
quiere comunicar, además de intentar captar la atención 
del público resaltando una idea y generando así mayor 
engagement (aumentar el vínculo entre una marca y su 
comunidad de seguidores para lograr más interacción)



Tips a tener en cuenta

• Pensar en el público. Crear discursos diferenciados en base a las/os receptores
• Priorizar contenidos breves. Por ejemplo, en Instagram se muestran las
  primeras dos líneas
• Resaltar conceptos. Utilizar palabras clave y responder a preguntas básicas del
  periodismo (qué, quién, cuándo, dónde, por qué, para qué)
• Usar hashtags y emojis. Adecuar los insumos de las redes al mensaje
• Atender a la ortografía y a la gramática general
• Evitar palabras promocionales/redundantes 
• Interactuar con la audiencia. Siempre responder en la publicación o por MP
• Etiquetar a otras cuentas. Mayor solidez a la publicación (Colaborador)
• Responder a las publicaciones en las que se nos etiqueta. Reaccionar o responder
  textualmente genera mayor solidez
• Generar calendario de publicaciones







Tips
diseño de flyer







Gacetillas
¿Qué es?
Una gacetilla, comunicado o nota de prensa es un texto informativo sobre 
un proyecto/evento, redactado por sus organizadores (institución/organiza-
ción/colectivo/grupo de trabajo).

La gacetilla se escribe para enviar a medios de comunicación (tradicionales y 
digitales) con el objetivo de lograr difusión en más medios .

Teniendo en cuenta la gran cantidad de comunicados que los medios reci-
ben diariamente, es fundamental producir textos claros, concretos y breves.



Recomendaciones al momento de escribir gacetillas

Estructura
a) Membrete de la organización (Uso de membretes y emblemas oficiales según Manual 
de Identidad Institucional, disponible en la web de la UNSJ)
b) Especificación con titular sobre la comunicación producida: Gacetilla, Nota de 
prensa, Comunicado de prensa 
c) Título
d) Copete. Texto a continuación del título que anticipa la nota 
e) Texto. Explicitar lo más importante en las primeras cuarenta palabras (motivo, lugar y 
fecha del evento, tipo de acceso, formulario de inscripción, etc)
f) Información de contacto. Números de teléfono/mail de la organización u evento



Datos a tener en cuenta

• Longitud del texto. Una página, máximo, dos
• Tipo de oraciones. Cortas y concisas (sujeto-verbo-predicado), con párrafos 
de cuatro/cinco líneas, sin adjetivación exagerada. Objetivo: contar un hecho 
puntual

La meta es explicitar la información más importante con la menor cantidad de 
palabras posible: las gacetillas son informativas y no publicitarias



Preguntas a responder

• Qué. Es el hecho concreto. Qué pasó o qué pasará
• Quién/es. Protagonistas y público al que se apuntó/apunta
• Cómo. Forma de realización del hecho que sucedió/va a suceder
• Cuándo. Fecha y horario que tuvo/tendrá el evento
• Dónde. Lugar en el que se desarrolló/desarrollará
• Por qué/para qué. Objetivo de la actividad




